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4.4 Recurso gráfico

La función del recurso gráfico es reforzar 
el carácter y la personalidad de la marca, 
aportando coherencia, dinamismo y 
reconocimiento a través de distintos soportes.

El uso de este recurso está diseñado a 
soportes sin narrativa de marca, como la 
papelería corporativa. En estos contextos, 
donde la marca no convive con otros 
elementos comunicativos, el label permite 
reforzar su identificación.

Para mayor versatilidad, puede aplicarse de 
dos maneras diferentes: módulo de contenido 
o label con logo. Nunca ambas en el mismo 
soporte (consultar recomendaciones para 
soportes concretos).

Introducción y concepto
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La aplicación del recurso gráfico se articula a 
partir de una estructura modular basada en  
6 columnas. 

Para definir el tamaño del logotipo y de los 
márgenes aplicamos la siguiente fórmula sobre 
las dimensiones de nuestro soporte: (ancho 
+ alto) / 60. El resultado definirá la altura de 
la “I” del logotipo y este mismo valor será el 
que utilicemos para los márgenes de nuestra 
cuadrícula. 

Podemos establecer un doble margen 
(“I” x 2) en aquellos casos en los que se 
considere necesario, según criterio de diseño. 
Además, se recomienda aplicarlo siempre 
en aquellos soportes que no se impriman de 
manera profesional y/o precisa.

Cuadrícula y dimensiones 
del logotipo
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El recurso gráfico está compuesto por 2 
elementos: 

•	 Módulo de contenido propiamente dicho.

•	 Faldón con logo y datos de contacto. 

El módulo de contenido se aplica a sangre 
y puede ocupar tanto espacio como 
necesitemos para incorporar el mensaje, 
siempre y cuando cumpla con los siguientes 
requisitos: 

•	 El ancho debe determinarse en base a las 
columnas de la cuadrícula. 

•	 El módulo completo no puede invadir más 
del 50% de la imagen.

El faldón, por su parte, se construye en base 
a la “I”, que marca tanto el tamaño del logo 
como su área de reserva.

Construcción módulo  
de contenido
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Cuando aplicamos doble margen, lo hacemos 
dentro del propio módulo y afecta solamente 
a los elementos textuales contenidos en este 
bloque de color.

Construcción módulo  
de contenido
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Con respecto al contenido del módulo, las 
normas generales de aplicación serían las 
siguientes:

Para soportes impresos, los destacados 
del texto y las promociones irían en el azul 
secundario.

En el caso de las piezas digitales, todo el 
contenido de texto iría en blanco para dar 
protagonismo al botón de llamada a la acción 
(CTA) y garantizar la armonía con el tono azul 
definido para dicho botón. Estos botones 
de llamada a la acción siempre estarán 
dispuestos abajo a la derecha de la sección 
principal del módulo.

Construcción módulo  
de contenido
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Los elementos textuales pueden aplicarse 
sobre el módulo o directamente sobre la 
imagen. Se recomienda la primera opción, ya 
que el recurso gráfico nos ayuda a trabajar la 
identificación y la personalidad de la marca. 

Con respecto a la aplicación del color en estos 
elementos textuales: 

•	 Sobre el módulo de contenido, los textos 
van en blanco, los destacados en azul 
secundario y la pastilla de oferta en negativo. 

•	 Sobre la imagen, prevalece la legibilidad y el 
contraste. Por defecto, los textos y la pastilla 
de oferta irán en azul principal.

Construcción módulo  
de contenido

4.4 Recurso gráfico



MARCA Y UNIVERSO VISUAL 36

Construcción de la pastilla  
de promociones
En esta imagen se muestra cómo se construye 
la pastilla de promociones, en base a la altura 
de la “I”. Los elementos principales van dentro 
de la pastilla y alineados en la parte inferior. 
El mensaje que acompaña la promoción (por 
ejemplo: Contrata ahora…) va fuera de dicha 
pastilla, manteniendo un margen de seguridad 
y alineado a la izquierda con ella. 

4.4 Recurso gráfico
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En esta página se muestra la construcción de 
los ejemplos de promoción más frecuentes y la 
aplicación de color en las mismas. 

Construcción de la pastilla  
de promociones
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Para la construcción de este recurso, también 
tomamos la “I” como medida de referencia, de 
manera que será este valor el que nos marque 
el tamaño del logo, del label y del espacio entre 
ambos elementos. Además, el label presenta 
siempre dos extremos redondeados con un 
radio equivalente a 1/3 del valor “I”. 

Podemos usar todas las versiones del logo con 
el label, a excepción del logo con el tagline a la 
derecha.

Construcción label con logo
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El recurso gráfico en forma de label se aplica 
generalmente en la parte superior izquierda 
del soporte y sobre el logotipo de IMQ, en 
cualquiera de sus versiones. Las excepciones 
a esta norma, se especificarán a lo largo 
del presente brandbook  en los soportes 
concretos.   

En este caso, el tamaño de los márgenes de 
nuestro soporte puede variar: mantenemos 
el valor “I” como estándar, pero en aquellos 
documentos con una densidad de texto alta 
usaremos el doble de “I”. Se detallará en los 
soportes concretos. 

En el caso de una impresión “no profesional” 
en la que no podamos garantizar la correcta 
aplicación del label, eliminamos este recurso 
y utilizamos únicamente el logotipo, siguiendo 
las mismas directrices para definir su tamaño  
y disposición.

Construcción label con logo

Impresión a sangre Impresión doméstica
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